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Wykonawcy zainteresowani
ogfoszonym przetargiem

Dotyczy przetargu: ,,Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej
w ramach projektu pn.: ,t3czy nas Bobr”

Ogtoszenie o numerze: 537051-N-2020 z dnia 2020-05-05 r.

Do Zamawiajgcego wptynety zapytania od Wykonawcow dotyczgce wyjasnienia tresci
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia wraz z zatgcznikami dla zamodwienia
pn.: ,Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej w ramach projektu
pn.: ,taczy nas Bobr”

Dziatajac zgodnie z art. 38 ust. 1i 2 Ustawy Prawo Zamdwien Publicznych informuje:

Pytanie numer 1.

1. Czy publikacje w mediach (gazety) po stronie czeskiej, o ktéorych mowa zw SOPZ, maja by¢
w jezyku czeskim?

2. Czy materiaty na strone, tres¢ zaproszen , tres¢ newséw do medidw czeskich itd. maja by¢
przettumaczone na jezyk czeski przez wykonawce?

Odpowiedz:

Ad. 1i2: Zgodnie z rozdziatem | pkt. 1 SOPZ: Zamawiajgcy wymaga, aby wszystkie materiaty
i elementy promocyjne zostaty sporzadzone w jezyku polskim, czeskim i angielskim.

Ad. 2 Zadaniem Wykonawcy jest ttumaczenie tekstow.

Pytanie numer 2.

Zwracam sie z pytaniem o szacunkowg wartos¢ zamowienia w niniejszym postepowaniu.

W zwigzku z kryteriami oceny ofert zalezy mi aby wiedzie¢ w jakiej sumie powinnismy sie
zmiescic deklarujac jak najwiekszg ilos¢ elementéw.

Odpowiedzi:

Informacja na temat wartos$ci zamdwienia zostanie przekazana w dniu otwarcia ofert.



Pytanie numer 3.

- czy media, a konkretnie prasa, gdzie bedg zamieszczane artykuty w ramach zadania, musi
mie¢ zasieg ogdlno-wojewoddzki?

- w zwigzku z koniecznoscig oczekiwania na odpowiedzi , wnosze o wydtuzenie terminu
sktadania ofert.

Odpowiedz:

Ad. 1 Zgodnie z rozdziatem Il pkt. 1 ppkt. c tiret 2 SOPZ media majg by¢ dobrane w ten
sposdb aby zachowane byto targetowanie na obszarach (woj. dolnoslaskie, Mikroregion
Zaclerski oraz Powiat Trutnowski)

Ad. 2 Udzielenie informacji nastgpito nastepnego dnia po ztozeniu zapytania w zwigzku z
czym Zamawiajacy nie widzi podstaw do przedtuzenia terminu sktadania ofert.

Pytanie numer 4.

Zwracam sie z uprzejma prosbg o przesuniecie terminu sktadania oferty w odpowiedzi na
Ogtoszenie nr 537051-N-2020 dotyczace przygotowania i przeprowadzenia kampanii
promocyjnej w ramach projektu pn.: ,tgczy nas Bébr”.

Prosze o wyrazenie zgody na Termin 22.05.20 godzina 12:00 W zwigzku z koniecznoscig
oczekiwania na odpowiedzi , wnosze o wydtuzenie terminu sktadania ofert.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy nie wyraza zgody na przedfuzenie terminu sktadania ofert. Informacja na temat
planowanej kampanii promocyjnej byta dostepna dla Wykonawcéw od momentu ogtoszenia

postepowania nr IGKiP.1.042.29.2.2019 z dnia 20.01.2020 r.
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