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Dotyczy przetargu: ,,Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej
w ramach projektu pn.: ,t3czy nas Bobr”

Ogtoszenie o numerze: 554511-N-2020 z dnia 2020-06-25

Do Zamawiajacego wptynety zapytania od Wykonawcéw dotyczgce wyjasnienia tresci
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia wraz z zatgcznikami dla zamodwienia
pn.: ,Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej w ramach projektu
pn.: ,taczy nas Bobr”

Dziatajac zgodnie z art. 38 ust. 1 i 2 Ustawy Prawo Zamoéwien Publicznych informuje:

Pytanie numer 1.
Prosze o doprecyzowanie wymogdw dot. sktadowych oferty.
W zatgczniku nr 4 do SIWZ znajduje sie informacje, ze
"Na etapie sktadania oferty Wykonawca zobowigzany jest do opracowania wstepnej
koncepcji strategicznej i wstepnej koncepcji kreatywnej kampanii (bedacej spdjng z
koncepcja wizerunkowg Gminy Lubawka oraz z zatozeniami w zakresie promociji
Programu Interreg V-A Republika Czeska Polska), ktdre zostang uszczegdétowione na
etapie realizacji zamdwienia i bedg stanowity baze wszystkich prowadzonych dziatan.
Zamawiajgcy nie wymaga przedtozenia koncepcji na etapie sktadania ofert".
W kolejnym punkcie zapisane jest, ze
a) Wstepna koncepcja strategiczna musi zawiera¢ opis gtdwnych dziatarn w ramach
realizacji danej czesci kampanii promocyjne;j".
Z kolei SIWZ, rozdziat VIII nie wspomina o tym, by wstepna koncepcja/koncepcja miataby
by¢ zatgcznikiem do Oferty, z czego wnioskuje, ze Zamawiajgcy ostatecznie nie oczekuje,
Ze bedzie ona stanowita czes¢ Oferty.
Czy nalezy przyja¢ taki tok rozumowania?

Odpowiedzi:
Wstepna koncepcja zgodnie z SIWZ nie jest wymagana przy sktadaniu ofert.



Pytanie numer 2.
Zwracam sie z pro$ba o udzielenie informacji dot. szacunkowej wartosci zamodwienia (lub
kwoty jakg Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na realizacje zadania) dla Przygotowania i
przeprowadzenia kampanii promocyjnej. Jednym z kryterium oceny ofert jest liczba
dodatkowych elementéw promocyjnych. W zwigzku z tym, ze w kryteriach nie mamy
zaznaczonego gornego putapu liczby dodatkowych elementéw, chcielibysmy uzyskac
informacje w jakim przedziale cenowym mozemy sie poruszac.

Odpowiedz:
Informacja na temat wartosci zamdwienia zostanie przekazana w dniu otwarcia ofert.

Pytanie numer 3.
1. Pytanie dotyczgce podpunktu d — Opracowanie i publikacja spotéw reklamowych w

formie materiatu filmowego w mediach lokalnych i ponadlokalnych.
Czy w wycenie Wykonawca powinien uwzgledni¢ ptatne lokowanie materiatow
filmowych w mediach? W ilu mediach powinna pojawi¢ sie publikacja wideo? Czy
dopuszczalne jest rozpowszechnianie materiatéw video za pomoca bezptatnych form
— takich jak publikacja w social mediach?

Odpowiedz:
Celem kampanii, okreslonym w rozdziale | pkt. 4 SOPZ, jaki Wykonawca musi
wykazad jest poinformowanie o projekcie grupy 500 000 oséb. Zamawiajacy nie
ogranicza ilo$ci medidw, ich formy ani czasu ich publikacji pod warunkiem spetnienia
warunku targetowania danego medium. Zadaniem Wykonawcy jest takie dobranie
medidéw aby wykazac za pomoca statystycznych zrédet spetnienie powyzszego
kryterium.

2. Pytanie dotyczace podpunktu e — Prowadzenie kampanii poprzez strony www
partnerdow, strone www projektu, media spoteczno$ciowe, portale informacyjne i
blogi internetowe
Jaka jest planowana czestotliwos¢ wpisdw dla kazdego z portalu w skali tygodnia?
(rekomendowane 3 w tygodniu). Prosze o potwierdzenie, ze tresci i grafiki lezg po
stronie Wykonawcy. Czy dysponujg Panstwo bazg zdjeé, ktéra mogtyby zostaé
udostepniona Wykonawcy w celu realizacji kampanii?

Odpowiedz:
Celem kampanii, okreslonym w rozdziale | pkt. 4 SOPZ, jaki Wykonawca musi
wykazac jest poinformowanie o projekcie grupy 500 000 oséb. Zamawiajacy nie
ogranicza czestotliwosci wpiséw publikowanych przez media elektroniczne.
Potwierdzam, ze wykonanie tresci i grafiki lezy po stronie Wykonawcy. Zamawiajgcy
udostepni materiaty zdjeciowe, ktére sg w jego zasobach.

Pytanie numer 4.
Czy artykuty przygotowane w ramach tego zadania powinny ukazac sie w prasie
polskiej, czy takze czeskiej? -targetowanie geograficzne (woj. dolnoslaskie,
Mikroregion Zaclerski oraz Powiat Trutnowski). Czy publikacja w prasie czeskiej
dotyczy tylko tego zapis: ,,- Dodatkowo Zamawiajgcy ma prawo do zlecenia
maksymalnie 2 pétstronicowych ogtoszen dotyczacych organizowanych w ramach
inwestycji eventédw opublikowanych w minimum 3 mediach lokalnych lub
regionalnych w tym w jednym Czeskim.”?



Odpowiedz:
Celem kampanii, okreslonym w rozdziale | pkt. 4 SOPZ, jaki Wykonawca musi
wykazad jest poinformowanie o projekcie grupy 500 000 oséb. Do decyzji Wykonawcy
nalezy dobranie mediéw w taki sposob aby powyzszy cel zostat osiggniety.
W przypadku organizacji eventu natozony jest wymaog publikacji w minimum 3
mediach lokalnych lub regionalnych w tym w jednym Czeskim.”?
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